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DONNEES ECONOMIQUES DONNEES SOCIO-GEOGRAPHIQUES
84 534% PIB / habitant (2024) @Q Langue officielle : anglais
N\ 2/

@ Regime politique : Republique federale a

leme puissance economique mondiale régime présidentiel

~+2% de croissance (2025) @ 340 millions d'habitants (2024)
~+1,7% de croissance (previsions 2026)

N

~+1,9% de croissance (prévisions 2027) L i L .
Estimation de la répartition de la population nord-

americaine (2024)
0-17 ans
« Vieillissement
progressif de la

~4,3% de taux de chémage (2025)
Ny ~2,6% de taux d'inflation (2025) 65ans et +

®

: population
185 Monnaie : dollars o 1
Pouvoir d'achat important rosance pius
lente des jeunes
générations
18-64 ans
Winter Break Vacances de printemps Vacances d'éte Thanksgiving
deux semaine en une semaine deux mois du 25 au 29
décembre/janvier en mars/avril a partir de juin novembre 2026

‘Dates indicatives - Périodes déterminées de maniére autonome par chaque Etat

PRINCIPAUX BASSINS EMETTEURS

Floride

// ville principale : Tallahassee

Californie
ville principale : Scaramento \

ville principale : Austin
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INTERETS TOURISTIQUES SENSIBILITES

» Sensibilité a la sécurité personnelle (quartiers,
transports, lieux publics)

* Amateurs de train pour les déeplacements en

France

Chateaux et sites historiques L . .
e Forte intégration du numérique notamment des

réseaux sociaux dans la vie quotidienne

Atouts en Seine-et-Marne :
Chdateaux de Fontainebleau, Vaux-le-Vicomte et
Blandy-les-Tours, Cite medievale de Provins,
villages pittoresques, etc. confort

 Sensibilité forte au bien-étre personnel et au

» Essor du cyclisme ( tendance « Cycling is the
New Golf » aux Etats-Unis)

, ) HABITUDES DE VOYAGE
axeée sur la gastronomie
traditionnelle frangaise et cenologie « Dominance des séjours familiaux parmi les
voyageurs

Atouts de la Seine-et-Marne :
restaurants bistronomiques, restaurants etoilés, etc.

» Exigence élevée des consommateurs

¢ Forte utilisation des réseaux sociaux comme
source d'inspiration

» Préférence pour les voyages et services bien
organisés, avec un recent developpement pour

Lie a limage de la France comme “voyage clé en main” haut de gamme (organises
pays de la mode . expérience d'achat par intermédiaires a 100%)
a la francaise

» Tendance a visiter plusieurs pays durant leur
voyage, ce qui rend le temps dans chaque
destination plus court

Atout de la Seine-et-Marne :
Vallee Village

PREFERENCE D'HEBERGEMENT

HOTEL

— AN 22
7888 ey <07

Hétellerie Location de Chambre d'hétes

4/5 étoiles (Bed & Breakfast)

(maisons ou appartements)

DONNEES TOURISTIQUES A L'ECHELLE DE LA SEINE-ET-MARNE (2025)
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5¢ marché étranger
pour les nuitées touristiques
marchandes et non-marchandes

Plus de 1,3 millions de nuitées
touristiques marchandes
t non-marchandes de Nord-Ameéricains
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