SEINE:MARNE St : :
ATTRACTIVITE 2% al L

ROYAUME-UNI 1F

DONNEES ECONOMIQUES DONNEES SOCIO-GEOGRAPHIQUES
53 246% PIB / habitant (2024) @Q Langue officielle : anglais
N\ |2/

e

6eme puissance eéconomique mondiale @ Regime politique : Monarchie
2éme puissance eéconomique europeenne constitutionnelle a réegime parlementaire

~+1,3% de croissance (2025) @ 69,2 millions d'habitants (2024)
~+1,2% de croissance (prévisions 2026)
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~*13% de croissance (previsions 2027) Estimation de la répartition de la population anglaise
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INTERETS TOURISTIQUES SENSIBILITES

¢ Sensibilité a un accueil chaleureux mais discret

» Préféerence pour la qualité du service et du
confort plutét qu'au luxe ostentatoire

basée sur l'immersion dans les savoir-faire ;  Volonte de trouver de l'authenticité dans les
démonstrations, dégustations, ateliers rencontres et activités

» Alarecherche d'expériences haut de gamme
Atouts en Seine-et-Marne :

Macarons de Réau, dégustation de fromages de Brie, » Sensibilité a la gastronomie locale
diner aux Chandelles au chateau de Vaux-le-Vicomte, etc.

» Sensibilité a la sécurité et au pratico-pratique :
attention portée aux informations claires, sécurité
des déplacements et facilité d'acces aux services

Chateaux et sites historiques, HABITUDES DE VOYAGE
expériences culturelles » Planification anticipée : réservation a lavance
Atouts en Seine-et-Marne : des grandes lignes du sejour, mais flexibilité sur
Chdateaux de Fontainebleau, Vaux-le-Vicomte et place pour les activités
Blandy-les-Tours, Cite medievale de Provins,
villages pittoresques, etc. » Public mobile : préférence pour la voiture

(environ un tiers des visiteurs se rendent en
France en voiture)

¢ Mise en avant de la qualité de 'hébergement et

. , des services, avec un service professionnel et
axee sur la gastronomie P

traditionnelle francaise et cenologie courtois

 Profil “repeaters”: fidéelité sur la destination mais

Atouts de la Seine-et-Marne : a la recherche de nouvelles expériences
restaurants bistronomiques, restaurants étoilées, etc.

PREFERENCE D'HEBERGEMENT

HOTEL
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Hotellerie Location de Chambre d'hétes
s vacances
3/4 étoiles . (Bed & Breakfast)
(maisons ou appartements)
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DONNEES TOURISTIQUES A L'ECHELLE DE LA SEINE-ET-MARNE (2025)

Plus de 3,8 millions de nuitées 1¢ marché étranger

touristiques marchandes pour les nuitées touristiques
et non-marchandes de Britanniques 1 marchandes et non-marchandes
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